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ECONOMIC AND SOCIAL STUDIES
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Die Zukunft ist Nichtwissen.

Zundchst.
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Der Gast von Morgen: global, mobil, kurzfristig,
vernetzt, alt, gestresst, anspruchsvol
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Journy: Personalisiertes Reisen

ool T-Mobile Wi-Fi = 9:40 PM T-Mobile Wi-Fi =¥ 2:26 AM

« Choose a Date My Interests

\ What are the dates of your trip? ,

A

What do you enjoy

Which of the following interest
When do you arrive?

A B
Arrival Late

‘:L":.'u ""t,
v v




Fluid Life:
Orte und Alltagsstrukturen Iosen sich auf
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Eigene Darstellung



Virtueller und digitalisierter Raum







Regeln?
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«The new locus of
familiarity is not a
geographical locus at all.
It is a digital locus: the
cloud.»

Venkatesh Rao
Technology Philosopher
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Strukturwandel Handel




Strukturwandel Arbeit
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BERNER OBERLAND




Positionierung Zurich: Vielfalt/Schwerpunkte




ollch

Zurich Tourismus, Geschéaftsbericht 2016



Positionierung Basel: Hochkultur
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Google, Art Scene Berlin



Im Spannungsfeld der Nutzniesser und Ziele

Bildung

Bewohner Yy Tourist
> ’ Private
stitutione
Artyl
Festivals

A BernArtiner

Unterhaltung



Instagram: BernARTiner

App installieren

Instagrnam

#bernartiner

826 Beitrige

Anmelden

linstagram



Instagram: Kunstmuseum Bern

| 1"410%"““- Q Suchen Anmelden

#kunstmuseumbern

941 Beitrige




DEAR BANKSY,

WE HAVE RESERVED A SPACE FORYOU ON ONE OF OUR STREETS SO THAT YOU CAN

FREELY EXPRESS YOUR MOST PERSONAL INTERPRETATION OF LAS MENINAS AND

HELP US TO MAKE OUR NEICHBOURHOOD A MORE BEAUTIFUL PLACE TO LIVE.
WE'RE WAITING FOR YOU!

The residents of Barrio de Canido, Ferrol, Spain. l]asmeninasdecanido.com / info@lasmeninasdecanido.com




ABANDON
ALL

ART
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Creator

-
s

Collaborative
Inner Network

Collaborative
Learining Network

Collaborative
Interest Network

In Anlehnung an: Peter Gloor, Research Scientist on Swarm Creativity, MIT



Third Person

Expectation Gap

Perception
Gap

First Person

Values Gap

................... >
Public Self Hero Self
A A
Private Self Super Self
................... >
Is Ought

Ribbonfarm 2017



Infantile Phase

Mehr ist Mehr

Aufstieg und
Nachholbedarf

Jung und hungrig

Kitsch und
Kindertraume

Adoleszenzphase

Mehr ist Muss

Anerkennung und
Zugehdrigkeit

leistungs.- und
statusorientiert

Statusobjekte und
Positional Goods

Maturitatsphase

Mehr ist Weniger

Abgrenzung und
Distinktion

Reif und
gesattigt

Erlebnisse und
Erfahrungen

Senioritatsphase
Weniger ist Mehr

Hingabe und
Selbsttranszendenz

Alternd und
sinnsuchend

Genuss, Musse
und Erinnerungen

Gottlieb Duttweiler Institute, 2014



Get off the beaten path with the Airbnb community

https://blog.xola.com/airbnb-tour-operators-bring-revenue-to-neighborhoods/



Die Reisenden werden immer alter, ausdifferenzierter, vernetzter.

Die Digitalisierung demokratisiert das individualisierte, personliche
Reisen.

Normen vermischen sich. Die Trennung zwischen Orten und Kulturen
wird immer weniger abgrenzbar.

Das Erlebnis ist wichtiger als das Produkt: Die Story ist das neue
Branding.

Think Big: Langfristige DNA entwickeln

Erlebnis-Design wird Key: Mit Augmented und Virtual Reality konnen
Destinationen zum neuen Ferien-Template werden.



«Es ist schwerer Orte zu finden, die wir
teilen. Und leichter, Orte zu finden, an
denen wir uns unterscheiden. Wir laufen
Gefahr, Festungen um unsere Identitaten
zu hochzuziehen.»

Willem de Rooij



